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tanfér ingdngen till missan ring-
lade en lang k& av mestadels ung-
domar. Kanske nagra hade lock-
ats dit extra tidigt pa morgonen
av erbjudandet om goodiebags med chans
till diamant fér de 500 férsta besokarna.
Vi fran pressen kunde direkt kidnna pul-
sen och att vi befann oss mitt i massvimlet.
Pressrummet hade forflyttats fran sin ordi-
narie lugna vra en trappa ned till ett café-
utrymme i masshillan, dir jag och mina
kollegor forsokte fa en dverblick dver arets
stora trendmissa till hoga toner av dunka-

musik.

Malgruppen var en trendmedveten all-
minhet i dldern 15-45 ar med stort intres-
se for mode, skonhet och livsstil. Pa

stora scenen gavs smakprov pa de
hetaste trenderna och lookerna
2012 med fashionshow, makeup-
och harvisningar, intervjuer
med branschkindisar och artist-
upptridande. Nordiska mister-
skap, modelltivling och andra
tavlingar gick ocksa av stapeln
— inom makeup, nageldesign, har
och kroppsmalning.

Sixten Widldf,
initiativtagare.

Ett seminarieprogram ingick
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Attitude Stockholm, Sveriges férsta gemensamma massa for skonhet, livsstil och mode, har haft
premidr pa Kistamassan i Stockholm. Massan lockade en ung publik man om att ha koll pa de
senaste trenderna och vad som hander i branschen.

dven i misseventet med bland annat panel-
debatt om jakten pa skénhet och vikten av
att skapa balans mellan inre ro och yttre
skonhet.

Med Attitude vill man bade presentera
nyheter och trender och skapa en het métes-
plats fér befintliga och potentiella kunder,
bloggare, stylister, designers, kosmetik-
foretag, har- och skonhetssalonger, nit-
sajter, modemagasin- och modellagenturer.
Mixen av utstillare premidraret var stor,
fran Lars Wallin, Stockholmsgruppen,
Stureplanskliniken och innesalongen Corin-
ne and Friends till Nagelakuten, tatuerings-
studion Salong Betong, nitbutiker och

skonhetssajten Improveme.se.

Svenska modedesigners visade dven
upp sina senaste kollektioner direkt for all-
minheten, nagot som vanligtvis endast sker
pa Stockholm Fashion Week.

Att retro dr en stark trend mirktes pa
massan.

— Intresset for vintage har dkat kraftigt
sedan vi startade for sex ar sen, bade bland
yngre och ildre, intygade bade Josefin Hag-
strém, utstiillare och pr-ansvarig for Bey-
ond Retros butiker, och Marc Ellis, dgare.

— Det handlar bade om nostalgi och att

allt fler uppskattar gardagens hoga kvalitet
i sémnad och snitt och en ofta annorlunda
design. Manga unga modevetna tycker ock-
sa att vintage ir spannande och vill toppa
sin outfit med en stil som ofta syns pa cat-
walken och réda mattan.

Pampigast pa modesidan var modeskapa-
ren Lars Wallins Couture & Xanté Cock-
tail Lounge i avskalat svart och vitt med
bar, kristallkronor och glittrande afton-
klanningar, som speglade Wallins 20 ar som
designer och var en del av hans utstillning
Fashion Stories.

Bland livsstilsféretagen syntes bland an-
nat Stockholms Juveler, Lifestyle Watches
& Jewellery och Orrefors med en ny deko-
rativ glasserie, formgiven av modedesignern
Karl Lagerfeld.

Pa skonhetssidan visade bade svens-
ka och internationella féretag upp sina
produkter och nyheter. Taffy by Med-
Shape presenterade en av de senaste meto-
derna fér permanent makeup och ett mer
verklighetsnira resultat., som lanserats i
Sverige. Metoden gar ut pa att terapeu-
ten med en specialpenna till exempel ri-
tar dgonbryn med naturtrogna stran pa en

kal hud.



Modeskaparen Lars Wallin stod for méssans pampigaste monter

med Wallin Couture och Xanté Cocktail Lounge.

Tévling i kroppsmdlning med konst-
nérer och modeller frdn hela Europa.

— Vi har haft manga nyfikna bescka-
re och missan ir ett bra tillfille for oss att
demonstrera nyheten, upplyste Lindah Ga-
neborn, utbildningsansvarig for Taffy Sve-
rige.

Hur behandling med restylane for lipp-
forstoring gar till demonstrerades ocksa pa
missan och lockade manga till Stureplans-
klinikens monter. Hudvardsklinikens spe-
cialitet &r medicinsk hudvard och behand-
lingar utan narkos och allt fran kemisk
peeling till bréstfoérstoring och fettsugning.

Black Opal Makeup& Hudvard, som nu
finns i Sverige, presenterade en heltickan-
de serie, speciellt framtagen for morkhya-
de och Beauty Stockholm visade upp ett av
marknadens ledande dgonfransserum Nu-
tra Luxe Lash (MD). Beauty Stockholm har
nitbutik, salong i Stockholm och agentur
for serumet i Sverige.

Nagelsalongen Fridas i Stockholm, popu-
lir bland manga kindisar, presenterade fle-
ra nyheter, bland annat Minx fran USA, en
slags folie som virms upp och sitts pa nag-
larna och gelénagellacket Gelish.

Maissor ses dock inte bara som ett till-
fille att samtidigt nd ut med nyheter till
en stor publik. Manga utstillare ser missan
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Sjukskéterskan Therese Puusepp,

Stureplansklinikens monter.

Retrotrenden hdller i sig och intresset for vintage dr stort.

Hiir Beyond Retros monter.

frimst som ett forum for
att stirka sitt varumairke.

— Att synas pa Attitude dr en chans for
oss att nd manga unga tjejer och visa upp
var nya makeupserie Studioartist, men
missan dr framforallt ett forum for att
synliggdéra varumirket som ir okint for
manga, sade Monica Andrén, produkt- och

pr-chef, Oriflame.

Flertalet av de svenska toppbloggarna
var ocksa pa plats — Kenza, Angelcia Blick,
Tyra, Engla och Paow.

For nitbutiken Elf Cosmetics var miss-
deltagandet en moijlighet att stirka still-
ningen pa den svenska marknaden och dven
personligen méta kunderna, beridttade Ma-
rie Christine, chef for Elf Cosmetics Scan-
dinavia med huvudsite i Oslo.

Flera utbildningsféretag var ocksa pa
plats. Make up Institute Stockholm, som
anordnar utbildning fér blivande makeu-
partister och harstylister, hoppades bade
locka fler ungdomar till sina utbildning-
ar och 6ka kiinnedomen om egna makeup-
serien Mist, berdttade Vivianne Romanos,
utstéllare och fére detta elev.

Malet ir att Attitude Stockholm ska
bli en arligen dterkommande trendmissa

oAl
Hudvdrdsforetaget Victus Medical, som
jobbar business till business, sdg mdssan som
en mdjlighet att skapa nya kontakter och
stirka varumdrket gentemot konsumenter
och slutkunder. Hir VDn Amir Kelishadi och

Beatrice Remer, marknads- och pr-ansvarig.

i Stockholm och Géteborg och att pa lang
sikt dven komma till Képenhamn och Oslo.
— Vi dr vildigt ndjda med premiiren for
Attitude. Det var en vilbesokt missa och
bra mix tyckte bade utstillare och bescka-
re, siger Charlotte Josefsson, ansvarig for
avdelningarna skénhet och mode och en i
arbetslaget med Sixten Widlsf, initiativ-
tagare och huvudansvarig fér missan.

Anm: Attitudeméssan dgde rum 26-27 november 2011.
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